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Alex Stadler im Social Web

instagram.com/immobilien.fotograf facebook.com/pixellovers linkedin.com/in/alex-stadler/

mailto:instagram.com/@immobilien.fotograf
https://www.facebook.com/pixellovers
https://linkedin.com/in/alex-stadler/
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Einer der Hauptgründe warum Start-Ups scheitern ist,
das ihnen Kunden fehlen!

Meine Aussage dazu:

Im ersten Schritt fehlen Interessenten!

Im zweiten Schritt fehlt das notwendige Verkaufs Know-How.
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Du musst in der heutigen Zeit

• Nicht der / die Erste sein

• Nicht der / die Beste sein

• Sondern einfach nur der / die Bekannteste

Good News!
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Unternehmens-Website

Portale

Social Media

Newsletter

Suche

Backlinks

Website = Zentrales Marketing-Medium

Print-Material
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Portale Social Media Newsletter

• Titelbild
• Kurzbeschreibung
• Zahlen, Daten Fakten
• Bilder
• Videos
• 360°

Facebook
• Fanpage
• Profil
• Gruppen
• Produkte
• Organische Beiträge
• Ads

Instagram
• Profil
• Hashtags
• Beiträge
• Stories
• Reels
• IGTV

YouTube
LinkedIn
Xing
TikTok

• Betreff
• Pre-Header
• Inhalt

• „News“ Newsletter
• Automatisierte Newsletter

Google

• Google Suche
• Google Places / 

Maps
• Google Ads / 

Werbeanzeigen
• Google AdSense
• Google Bilder
• Google Shopping

Print

• QR Codes
• Augmented Reality

Website

• Inhalt
• Technik
• SEO
• DSGVO
• Landingpages
• Lead Magneten
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Worauf es wirklich ankommt
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Verkaufen bedeutet
Kunden motivieren

eine (Kauf-)Entscheidung zu treffen.
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Grafik: https://www.harmonyandyou.de/die-5-grundbeduerfnisse-des-menschen/

Grundbedürfnisse = Motive

https://www.harmonyandyou.de/die-5-grundbeduerfnisse-des-menschen/
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Schritt 1:
Zielgruppe definieren

Demografisch
Sozioökonomisch

Psychografisch
Kaufverhalten
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Schritt 2:
Probleme der Zielgruppe kennen

Immobilien werden zu Ladenhütern
Verkäufer erzielen nicht den Wunschpreis

Makler verlieren ihren Auftrag
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Schritt 3:
Lösung für die Zielgruppe entwickeln

Home Staging!
= besseres Verständnis der Räume / Wohnraumgefühl

= schnellerer Verkauf
= teurerer Verkauf

= besserer „Einkauf“ neuer begeisterter Abgeber
= Möbel werden direkt mitverkauft
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Schritt 4:
Lösung der Zielgruppe anbieten

1. Problem der Zielgruppe bewusst machen
2. Lösung der Zielgruppe anbieten
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Schritt 1: Zielgruppe definieren

Schritt 2: Probleme der Zielgruppe kennen

Schritt 3: Lösung für die Zielgruppe entwickeln

Schritt 4: Lösung der Zielgruppe anbieten
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3 Märkte

1. Vor-Vormarkt = Besitzer, künftige Erben

2. Vormarkt = Informierende

3. Markt = aktiv Tätige

https://www.immo-marketing.click/42

https://www.immo-marketing.click/42
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7 Kontakte Regel
1. Hören

2. Lesen

3. Sprechen

4. Interagieren

5. …

6. …

7. Kaufen

1-2% Verkäufe beim ersten Kontakt

3-4% Verkäufe beim zweiten Kontakt

5-6% Verkäufe beim dritten Kontakt

10-12% Verkäufe beim vierten Kontakt

75-80% der Verkäufe zwischen 5 und 12. Kontakt
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Phasen der Customer Touchpoints

1. Aktivierung / Aufmerksamkeitsphase

2. Informationsbeschaffung
1. Information
2. Emotion

3. Aktion

1. Hook

2. Story

3. Offer

1. A

2. I

3. D

4. A
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Funnel = Trichter
100.000 Interessenten in der Zielgruppe

10.000 Impressionen der Werbeanzeige

1.000 Besucher auf der Website

100 Leads / Anfragen

10 Erstgespräche mit Interessenten

1 Vertragsabschluss



www.immo-marketing.click



www.immo-marketing.click

100

5

Besucher pro Monat

2

7

1

1

10

10

5
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Was ihr nun für euch haben solltet

1. Website

• Muss optisch schön sein

• Muss technisch funktionieren

• Muss vor allem überzeugen(!)
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Was ihr nun für euch haben solltet

2. Landingpage

• Muss 1 Thema = 1 Problem behandeln

• Braucht einen gut durchdachten Landingpage Aufbau

• Braucht 1 Angebot, 1 Call-to-Action Element
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Was ihr nun für euch haben solltet

3. Lead Magnet
Was ist es?

Mehrwert-Information zur Lead = Kontaktdaten Generierung

Formen von Lead Magneten:
• Fallstudien

• E-Books / Whitepaper

• Hacks

• Checklisten

• Tests

• Webinar

• 7-Tage-Challenge

• Leseprobe

• Minikurs

• Statistiken, Trends, Prognosen, 

• …
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Was ihr nun für euch haben solltet

4. Newsletter / CRM Tool
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Was ihr nun für euch haben solltet

5. Zielgerichtete Marketing Aktivitäten

SEO
Social Media Account(s)
Bezahlte Werbeanzeigen
Flyer

Zielgerichtet, im Sinne von
Mit den richtigen Inhalten!
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Was ihr nun für euch haben solltet

1. Website

2. Landingpage = Kampagnen-Seite (für Conversion)

3. Lead Magnet

4. Newsletter Tool / CRM System

5. Marketing-Aktivitäten zur Bewerbung

SEO

Social Media Account(s)

Bezahlte Werbeanzeigen

Flyer
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Auch Home Stager:innen verzweifeln daran sich selbst zu vermarkten!

Auch Home Stager:innen schaffen es, sich und ihr Angebot erfolgreich zu vermarkten!
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Buche Dir ein kostenfreies Gespräch mit mir.

https://alexstadler.at/immobilien-marketing-coaching

Werde erfolgreich mit Deinem Business,
indem Du Dein Business erfolgreich vermarktest!

Immobilien- & Online-Marketing Experte
Alex Stadler

https://alexstadler.at/immobilien-marketing-coaching
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Alex Stadler im Social Web
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mailto:instagram.com/@immobilien.fotograf
https://www.facebook.com/pixellovers
https://linkedin.com/in/alex-stadler/

	Standardabschnitt
	Folie 1: Online Marketing für Home Stager:innen
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6: Online Marketing für Home Stager:innen
	Folie 7: Website = Zentrales Marketing-Medium
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27: 3 Märkte
	Folie 28: 7 Kontakte Regel
	Folie 29: Phasen der Customer Touchpoints
	Folie 30: Funnel = Trichter
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 35: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 36: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 37: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 38: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 39: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 40: Was ihr nun für euch haben solltet
	Folie 41
	Folie 42
	Folie 43
	Folie 44


