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Nur eines von zehn Startups wird richtig erfolgreich.

Mehr als 80 Prozent aller Startups scheitern innerhalb von drei Jahren,
einige Zahlen gehen auch von 90 Prozent und mehr aus.

Laut Deutschem Start-Up Monitor hat bereits ein Drittel der Deutschen 
Startup-Gründer zuvor ein gegründetes Startup eingestellt.

https://www.gruenderpilot.com/wie-viele-startups-scheitern/

https://www.gruenderpilot.com/wie-viele-startups-scheitern/
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„Meine Kund:innen sind allesamt top Professionisten auf Ihrem Gebiet!

Doch der Großteil von ihnen ist schlecht im Marketing und Verkauf!“
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Einer der Hauptgründe warum Start-Ups scheitern ist,
das ihnen Kunden fehlen!

Meine Aussage dazu:

Im ersten Schritt fehlen Interessenten!

Im zweiten Schritt fehlt das notwendige Verkaufs Know-How.
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Auch Home Stager:innen verzweifeln daran sich selbst zu vermarkten!
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Du musst in der heutigen Zeit

• Nicht der / die Erste sein

• Nicht der / die Beste sein

• Sondern einfach nur der / die Bekannteste

Good News!
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Konsumenten Auftraggebern
1. Käufer
2. Mieter

1. Verkäufer
2. Makler
3. (Ferien-)Vermieter
4. Bauträger 

Vermarktung gegenüber …
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Print = Blind
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Unternehmens-Website

Portale

Social Media

Newsletter

Suche

Backlinks

Website = Zentrales Marketing-Medium

Print-Material
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Digitale Vermarktung = Datengetrieben
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Digitale Vermarktung = Datengetrieben

• Keyword Daten

• Geografische Daten

• Demografische Daten

• Verhaltens Daten (Surf-Verhalten)
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Digitale Vermarktung = Datengetrieben
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Zielgruppe

Eigennutzer,  Investoren, Firmen, Junge / Alte, Familien / Singles
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Zielgruppe
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Outbound Marketing Vs. Inbound Marketing

Push Pull

Print-Inserate

Radio, TV

Außenaufsteller / Werbeplakate

Flyer & Postwurfsendungen

Werbeanrufe

Werbeanzeigen

Banner-Werbeanzeigen

SEO & PPC

Newsletter-Leads & NL-Marketing

Social Media & Community

Blog

Bücher / Ratgeber

Podcast

Videos
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Outbound Marketing Vs. Inbound Marketing

Push Pull

Nachteile:

Mit Kanonen auf Spatzen schießen

Wollen gar keine Werbung

Unpersönlich

Nicht messbar

Vorteile:

Zielgruppen spezifisch

Wollen Bedürfnis / Problem befriedigen

Persönlich

messbar
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Outbound Marketing Vs. Inbound Marketing

Push Pull
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Portale Social Media Newsletter

• Titelbild
• Kurzbeschreibung
• Zahlen, Daten Fakten
• Bilder
• Videos
• 360°

Facebook
• Fanpage
• Profil
• Gruppen
• Produkte
• Organische Beiträge
• Ads

Instagram
• Profil
• Hashtags
• Beiträge
• Stories
• Reels
• IGTV

YouTube
LinkedIn
Xing
TikTok

• Betreff
• Pre-Header
• Inhalt

• „News“ Newsletter
• Automatisierte Newsletter

Google

• Google Suche
• Google Places / 

Maps
• Google Ads / 

Werbeanzeigen
• Google AdSense
• Google Bilder
• Google Shopping

Print

• QR Codes
• Augmented Reality

Website

• Inhalt
• Technik
• SEO
• DSGVO
• Lead Magneten
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Analytics
Impressionen
Nutzer
Seiten
Verweildauer
Absprungrate
CTR
CPC
CVR
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Lage, Lage, Lage

Daten, Daten, Daten
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Worauf es wirklich ankommt
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1. Menschen kaufen von Menschen

Worauf es wirklich ankommt
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• Persönlichkeit / Team / Firmen-Geschichte

• Vorstellungs-Video

• Social Media, Stories

• Podcast / Videos (YouTube)

• Video Testimonials

• Empfehlungen / Google Bewertungen

Menschen kaufen von Menschen
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Worauf es wirklich ankommt

2. Facts tell – Emotions sell
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Worauf es wirklich ankommt

2. Facts tell – Emotions sell

Präsentiert euch und eure Immobilien emotional
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Worauf es wirklich ankommt

3. Aus den Augen, aus dem Sinn
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7 Kontakte Regel
1. Hören

2. Lesen

3. Sprechen

4. Interagieren

5. …

6. …

7. Kaufen

1-2% Verkäufe beim ersten Kontakt

3-4% Verkäufe beim zweiten Kontakt

5-6% Verkäufe beim dritten Kontakt

10-12% Verkäufe beim vierten Kontakt

75-80% der Verkäufe zwischen 5 und 12. Kontakt
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Phasen der Customer Touchpoints

1. Aktivierung / Aufmerksamkeitsphase

2. Informationsbeschaffung
1. Information
2. Emotion

3. Aktion

1. Hook

2. Story

3. Offer

1. A

2. I

3. D

4. A
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3 Märkte

1. Vor-Vormarkt = Besitzer, künftige Erben

2. Vormarkt = Informierende

3. Markt = aktiv Tätige

https://www.immo-marketing.click/42

https://www.immo-marketing.click/42


www.immo-marketing.click

• Retargeting

• Newsletter & Remarketing

• Social Media Fanbase

• Omni-Präsenz

Aus den Augen, aus dem Sinn
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Portale Social Media Newsletter

• Titelbild
• Kurzbeschreibung
• Zahlen, Daten Fakten
• Bilder
• Videos
• 360°

Facebook
• Fanpage
• Profil
• Gruppen
• Produkte
• Organische Beiträge
• Ads

Instagram
• Profil
• Hashtags
• Beiträge
• Stories
• Reels
• IGTV

YouTube
LinkedIn
Xing
TikTok

• Betreff
• Pre-Header
• Inhalt

• „News“ Newsletter
• Automatisierte Newsletter

Google

• Google Suche
• Google Places / 

Maps
• Google Ads / 

Werbeanzeigen
• Google AdSense
• Google Bilder
• Google Shopping

Print

• QR Codes
• Augmented Reality

Website

• Inhalt
• Technik
• SEO
• DSGVO
• Lead Magneten
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Portale Social Media Newsletter
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• Bilder
• Videos
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Werbeanzeigen
• Google AdSense
• Google Bilder
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Print

• QR Codes
• Augmented Reality

Website

• Inhalt
• Technik
• SEO
• DSGVO
• Lead Magneten

Was sind die absoluten Basics,

die ihr benötigt,

um im Bereich Online-Marketing erfolgreich zu sein.

Vorschau für Webinar Part 2

Webinar 2, am Mittwoch, 01.02.2022 – 10:00 Uhr
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85+ Immo-Marketing-Tools

https://alexstadler.at/immobilien-marketing-tools

• Interessenten / Kunden besser verstehen,

• Bessere Grafiken für deine Listings erstellen,

• Bessere Organisation für SocialMedia,

• Effizienz steigern,

• Reichweite steigern,

• Abschlüsse steigern,

• …

https://alexstadler.at/immobilien-marketing-tools
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Checklisten

https://alexstadler.at/immobilien-fotografie-checklisten

https://alexstadler.at/immobilien-fotografie-checklisten
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