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Immobilienfotograf & Immobilien .~
Marketing Alex Stadler Ber%fSifE?zgzlgCrHafen

Website Route Speichern Anruf

5,0 40 Google-Rezensionen

CONTROL

Seit 2010

Seit 2013

SelibES

www.pixellovers.at

Immobilien-Medien

www.alexstadler.at

Immobilien-Marketing
www.immo-marketing.click

Google

BUSINESS PHOTOS

ZERTIFIZIERTER
FOTOGRAF

Streét View
trusted

Alex Stadler | Oberndorf bei Salzburg, AT

Online-Marketing Agentur pixellovers

www.immo-marketing.click


http://www.pixellovers.at/
http://www.alexstadler.at/
http://www.immo-marketing.click/
https://alexstadler.at/wp-content/uploads/2019/11/google-street-view-360-tours-trusted.jpg
https://alexstadler.at/wp-content/uploads/2019/11/berufsfotograf-oesterreich.jpg
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1) pixellovers — new media agency 2.) photodesign Alex Stadler 3.) Immo-Marketing.click

Online-Marketing Werbeagentur. Medien (Fotos, Videos, 3607, Drohnen, ) von Immobilien, Wissens-Vermittlung zum Thema Online-Marketing und
Intenior & Architektur, Hotels & Ferienimmobilien. mmobilien-Marketing, zur Vermarktung von Immobilien und

Unternehmen der Immobilien-Branche.

I"1 pixellovers protodesign,
new media agency 1 ﬁ
AL i
STADLER IMMO MARKETING

www.immo-marketing.click
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1.) pixellovers — new media agency 2.) photodesign Alex Stadler 3.) Immo-Marketing.click

Online-Marketing Werbeagentur. Medien (Fotos, Videos, 360°, Drohnen, .} von Immobilien, Wiss

sens-Vermittlung zum Thema Online-Marketing und

Interior & Architektur, Hotels & Ferienimmaobilien.

L pixellovers protodesign,

new media agency B |
[
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STADLER ' IMMO MARKETING '

mmobilien-Marketing, zur Vermarktung von Immobilien und

Unternehmen der Immobilien-Branche

Telefonsysteme / Fingerprintsysteme Stadler

AP e

& TELEFONSYSTEME STADLER \;’i

ahren Sie mehr {iber das Unternehmen

2019

www.immo-marketing.click
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pixellovers

new media agency

WARUM

Wir wollen Unternehmern dabei helfen, ihre unternehmerischen
& persodnlichen Ziele zu erreichen. Wir sehen nicht tatenlos zu,
wéahrend andere bei ihrem Herzensprojekt scheitern!

www.immo-marketing.click
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' IMMO MARKETING '

WARUM

Wir wollen daflir sorgen, dass Immobilien attraktiv online

vermarktet werden, damit Verkaufer die richtigen Kaufer finden,
damit Vermieter eine gute Rendite und den richtigen Mieter
bekommen, damit Ferienvermieter zu einem guten Preis vermieten
kénnen und eine hohe Auslastung erreichen.

www.immo-marketing.click



N

—
IMMO MARKETING

Nur eines von zehn Startups wird richtig erfolgreich.

Mehr als 80 Prozent aller Startups scheitern innerhalb von drei Jahren,
einige Zahlen gehen auch von 90 Prozent und mehr aus.

Laut Deutschem Start-Up Monitor hat bereits ein Drittel der Deutschen
Startup-Grunder zuvor ein gegrindetes Startup eingestellt.

https://www.gruenderpilot.com/wie-viele-startups-scheitern/

www.immo-marketing.click


https://www.gruenderpilot.com/wie-viele-startups-scheitern/
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,Meine Kund:innen sind allesamt top Professionisten auf Ihrem Gebiet!

Doch der Grol3teil von ihnen ist schlecht im Marketing und Verkauf!”

www.immo-marketing.click
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Einer der Hauptgrunde warum Start-Ups scheitern ist,
das ihnen Kunden fehlen!

Meine Aussage dazu:
Im ersten Schritt fehlen Interessenten!

Im zweiten Schritt fehlt das notwendige Verkaufs Know-How.

www.immo-marketing.click
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Auch Home Stager:innen verzweifeln daran sich selbst zu vermarkten!

www.immo-marketing.click
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Good News!

Du musst in der heutigen Zeit
 Nicht der / die Erste sein
 Nicht der / die Beste sein

« Sondern einfach nur der / die Bekannteste

www.immo-marketing.click
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Konsumenten Auftraggebern
1. Kaufer 1. Verkaufer
2. Mieter 2. Makler
3. (Ferien-)Vermieter
4. Bautrager

www.immo-marketing.click
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Fotos

360° Aufnahmen
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Immobilien-Marketing | _J

umfasst unter anderem

T
Website & Buchungs-Portale

i)

Social Media Bewerbung
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Print-Mittel



OASIS IN THE CITY
Modern Home

Real Estate Agency “Torquent conubia mauris vitae
ad litora ornare inceptos”

Print = Blind

FOR SALE

& MODERN
HOME

PRICE STARTS FROM

» Minimalist Kitchen P Cozy Bedroom § Outdoor Dining

Modern Home Real Estate = +0001234 5678 — ooo ]234 5678

Suite 117 Verazo = N
California CA 94043 0 www.modemhome.com o Callarpanaias
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wonsscirne ) Website = Zentrales Marketing-Medium

Print-Material Portale
il

Unternehmens-Website

/ \ "~ Backlinks
Social Media ——
- NONY, Newsletter ,-
6000 Suche o Lale
Google

www.immo-marketing.click
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Google

Miete bis Fléche ab Zimmer

www.immo-marketing.click
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Keyword Daten

Geografische Daten

Demografische Daten

Verhaltens Daten (Surf-Verhalten)

www.immo-marketing.click
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Digitale Vermarktung = Datengetrieben

o Datenschutzeinstellungen

Wenn Sie unter 16 Jahre alt sind und Ihre Zustimmung zu frerwilligen Diensten
geben machten, missen Sie [hre Erzishungsberechtigten um Erlaubnis bitten

Wir verwenden Cookies und andere Technologien auf unserer Website. Einige
von ihnen sind & wahrend andere uns helfen, diese Website und lhre

Erfahrung zu ver nenbezogene Daten kdnnen y

7. B IP-Adressen), z. B. fur personalisierte Anzeigen und Inhalte cder Anzeigen-

=3
[41]

beitet wer
und Inhaltsmessung. Weitere Informationen Gber die Verwendung lhrer Daten
finden Sie in unserer Datenschutzerklarung. Sie kdnnen lhre Auswahl jederzeit

unter Einstellungen widerrufen oder anpassen

I « Essenziell Statistiken Externe Medien E

!
Alle akzeptieren
f (

Speichern

Individuelle Datenschutzeinstellungen

www.immo-marketing.click
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Eigennutzer, Investoren, Firmen, Junge / Alte, Familien / Singles

| o s

www.immo-marketing.click




IMMO MARKETING ) Zlelgruppe

Zielgruppendefinition
Weitere Optionen anzeigen -

Deine Zielgruppe hat genau die richtige Grolke.
L]

ZIE'QFLIFIP’E ) _ Spezifisch Unspezifisch
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden Geschtzte Zielgruppengrofie: 120.800-142.100 @

Je nach Targetingauswahl und verfiigbaren Daten

Oherndnrf -928-64 v3 konnen die Schatzwerte wahrend der Laufzeit stark

variieren.

Standort - Wohnhaft in:

Osterreich: Oberndorf bei Salzburg (+40 km) Salzburg Geschitzte E gehn'sse oro Tag
L I | I

Alter:

_— Reichweite @
3,9K - 11K

SPTHChE: I

Deutsch

Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf Faktoren wie

Personen mit diesen Merkmalen:

DIsn gen Kampagnendaten, dem vor gl

Interessen: Grundstick, ImmoScout24, Wohnung, ImmobilienScout24, Bautrager, E.J:g.-__-t“ Marktdaten, Targeting-Kriterien und
Grundsticksbewertung, Reihenhaus, Immobilien, Immowelt oder mieten, kaufen, wohnen, Werbeplatzierungen. Die Zahlen sollen dir einen Eindruck
Beziehungsstatus: Verheiratet oder Verlobt, Lebensereignis: Frisch verlobt (& Monate), Frisch liber die Performance deines Budgets vermitteln. Es
verlobt {1 Jahr) oder Frisch verlabt (3 Monate) handelt sich aber nur um Schitzungen und die Ergebnisse

www.immo-marketing.click
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Outbound Marketing Vs, Inbound Marketing
Push Pull
Print-Inserate SEO & PPC
Radio, TV Newsletter-Leads & NL-Marketing
Aulenaufsteller / Werbeplakate Social Media & Community
Flyer & Postwurfsendungen Blog
Werbeanrufe Blicher / Ratgeber
Werbeanzeigen Podcast
Banner-Werbeanzeigen Videos

www.immo-marketing.click
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Outbound Marketing Vs, Inbound Marketing

Push Pull
Nachteile: Vorteile:
Mit Kanonen auf Spatzen schiellen Zielgruppen spezifisch
Wollen gar keine Werbung Wollen Bediirfnis / Problem befriedigen
Unpersonlich Personlich
Nicht messbar messbar

www.immo-marketing.click
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Outbound Marketing Vs, Inbound Marketing
Push Pull

www.immo-marketing.click



Website

* Inhalt

« Technik

« SEO

« DSGVO

« Lead Magneten

Portale

Titelbild
Kurzbeschreibung
Zahlen, Daten Fakten
Bilder

Videos

360°

Google

Google Suche
Google Places /
Maps

Google Ads /
Werbeanzeigen
Google AdSense
Google Bilder
Google Shopping

Social Media

Facebook

 Fanpage

« Profil

* Gruppen

* Produkte

« Organische Beitrage
« Ads

Instagram

« Profil

« Hashtags
« Beitrage

« Stories

* Reels

« IGTV

YouTube
LinkedIn
Xing
TikTok

Newsletter

« Betreff
 Pre-Header
e |nhalt

 _News"“ Newsletter
« Automatisierte Newsletter

Print

* QR Codes
« Augmented Reality
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Analytics

Impressionen
Nutzer

Seiten
Verwelildauer
Absprungrate
CTR

GRE

CVR

www.immo-marketing.click



A

—
IMMO MARKETING

Lage;Lage;Lage

Daten, Daten, Daten

www.immo-marketing.click



glmmo-marketing-click Mit Local Pack~ = Monate~ & 01032022 3 [

Sichtbarkeit Trend EZ sichtbarkeit all Platzierung Zusammenfassung
200 Verdnderungen zum Vormonat
W Sichibarkeit Deskiop
230 =
240 . a
Sichtbarkeit (115 Keywords )
210
f 26 Keywords * 33 Keywords
180
496 platze -285 Platze
150
Keywords URLs
120
Top 3 27 () 27 ()
S0
{Aufnahme Local Pack Top 10 48 (-1) 48 (-1)
&0 Top 20 57 (-1) 57 (-1)
30 Top 100 79 (+1) 79 (+1)
a etzte Aktualisier - 22.03.2022
01.01 01.03 01.05 01.07 01.09 01.11 01.01 01.03 Letzte Aktualisierung: 22.03.2022
Ranking Report erstellen [
[] Gesamt Suchvolumen anzeigen «" VergréRern und Wettbewerbsvergleich

Uberwachte Keywords 11skeywords Filter:  Kein Filter v| | suche

Suchbegriff % Filter % Pos. # Verind. # URL # S8V. ~ CPC # Tags #

fotografieren kurs =DE 28 ...kurse/1a-immobilien-architektur-fotos/ B 1300 207€ x
ferienwohnung vermieten HDE -I- - - 1300 570€ x
immaobilienfotografie = DE 8 m __.bessere-immobilienfotografie-10-tipps/  =* 590 255€ x
immabilienfotograf = DE 31 A 12 ...bessere-immobilienfotografie-10-tippsf B 590 1,97€ x
immaobilienfotografen = DE 22 ...bessere-immobilienfotografie-10-tipps/ o g 590 286€ x
immaobilienmarketing = DE 9 hitps:/www. immo-marketing.clicks g 480 214 € X




Alle Konten > www.immo-marketing.click

.II Analytics  Alle Websitedaten - A IO

4 i "
. . Seitenaufrufe | im Vergleich zu  Messwert auswahlen Tag Woche Monat | o4 o%
Q In Berichten und Hilfe suche
® Seitenaufrufe

M Startseite

200
» 8% Anpassung
BERICHTE ool
» ® Echtzeit - -
21.Feb. 22 Feb. 23.Feb. 24 Feb. 25 Feb 26 Feb. 27 Feb. 25 Feb. 1. Marz 2 Marz 3 Maz 4 Maz 5 Maz 6 Maz 7.Maz & Maz 9 Maz 10 Marz 11 Marz 12 Marz 13 Marz 14 Marz 15 Marz  16. Marz 17 Marz 18 Marz 19 Marz 20 Marz 21 M.
» o Zielgruppe -
» }_. Akquisition Primdre Dimansion: Seite  Ssitentitzl  Andere «
Sekundare Dimension * | Sortierungsart: | Standard + | Q | Erweitet [H| @ = | & | T
- B \Verhalten
Ubersicht Seite Seitenaufrufe +  FEinzelne Sei frufe 1. Zeit auf der Seite Einstiege Absprungrate % Ausstiege Seitenwert
Verhaltensfluss 1.616 726 00:00:50 499 2,60 % 30,88 % 0,008
% des Gesamtwerts: 100,00 % % des Gesamtwerts: Durchn. fiir Datemansicht: 00:00:50 % des Gesamiwerts: Durchn. fiir Datenansicht: 2,60 % Durchn. fiir Datenansicht: 30,88 % % des Gesamtwerts: 0,00 %
~ Websitecontent (1.618) 100,00 % (726) (0,00 %) 100,00 % {439) (0,00 %) (0,00 %) (0,00 §)
Alle Seiten O | 1. /equipmenttipps/ @ 163 (10,09 %) 74 (10,19 %) 00:00:27 71 (1423 %) 0,00 % 40,49 % 0,00 (000%)
Aufschlisselung _
nach Content O 2 v & 132 (817%) 63 (3,68%) 00:00:18 55 (11,02%) 10,91 % 34,00 % 0,008 (000%)
Landingpages O | 3. sallekurse/1a-immobilien-architektur-fotos/ & 99 (613%) 38 (523%) 00:00-18 29 (581%) 0,00 % 24,24% 000§ (000%)
Ausstiegsseiten ()| 4 stipps/digitale-vermarktung-von-immobilien/ & 87 (538%) 40 (551%) 00:00:17 40 (802%) 0,00 % 4598% 000§ (000%)
Websitegeschwin
digkeit O | s stipps/print-broschueren-fuer-immobilien/ & 70 (433%) 34 (468%) 00:00:07 34 (681%) 0,00 % 47,14% 0,00% (000%)
» Site Search ) B . .
0 s ”ﬂt:,pps” vorbereitung-zur-fotografie-deiner-ferienunterkun 38 (235%) 13 (179%) 00:00:32 13 (261%) 0,00% 31,58 % 0,005 (000%)
» Ereignisse
- O 7. fimmobilienvideos-selbst-filmen-online-kurs/ @ 34 (210%) 12 (1,65%) 00:00:19 6 (1,20%) 0,00 % 2647 % 0,008 (0,00%)
Attribution **™
C O 8. /ftipps/bessere-immobilienfotografie-10-tipps/ @ 31 (1,92%) 16 (2,20 %) <00:00:01 15 (301%) 6,67 % 51,61 % 0,008 (0,00%)
Q Entdecken O 9. /login/ @ 28 (1,73%) 13 (1,79 %) 00:00:16 7 (1,40%) 0,00 % 17,86 % 0,005 (0,00%)
£ Verwaltung O 1o ; E_'i'r's_";:‘gf” Ta-immobilien-architektur-fotos/willkomme - 26 (1,61%) 12 (165%) 00:00:11 2 (040%) 0,00 % 11,54 % 000§ (000%)
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O TopMeni O

ST SERIEY,
IMMO MARKETING

Hilfreiches Wissen fiir die Prasentation &
Vermarktung von Immobilien

orm widm

rstutzu

Was ist mit Immobilien gemeint?

Was ist mit Marketing gemeint?

n Begriff Immobilien sind nicht nur Wohn- P on & Vermarktung von Immobilien, durch

Kan

dlen

von G

» Erstellung von professionellem Medien- &

Wohn ich als auch im Ge ’ :

Werbematerial, wie
finden

.
+ Wohn-Immobilien, »

wie Wohn .

. . ftbildaufnahmen,

.

Session Info

Visited: hitps

Resized window to:

Resized window to: 2

Resized window to: 2

Resized window to: 260

Resized window to:

Resized window to: 2

Clicked: divec

Resized window to: 2

Visited: https mm

Resized window to: 2

Resized window to:

Resized window to: 260

Resized window to: 260

Resized window to: 260

Resized window to: 350

Resized window to:

Clicked: d

Visited:

w.immeo-marketing.

Actions

0:00

@ Feecback
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Worauf es wirklich ankommt

www.immo-marketing.click
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1. Menschen kaufen von Menschen

N

Immo Immo
Scout24 Scout24

o i ¥ ey
Z : o _v»‘. ‘4‘.,":. L i ol
1 Fotos ansehen | 8= "®55 von augen ansehen VERKAUEFS

PREMIUM
- Immobilienfotograf & Immobilien .~ ’ P R O F I ( PARTNER
| Marketing Alex Stadler
t % Website Route Speichern Anruf 2 0 22 2 0 2 2
- =

40 Google-Rezensionen

www.immo-marketing.click
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Personlichkeit / Team / Firmen-Geschichte
» Vorstellungs-Video
« Social Media, Stories

« Podcast / Videos (YouTube)

e Video Testimonials

« Empfehlungen / Google Bewertungen

www.immo-marketing.click
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2. Facts tell = Emotions sell

@ £866 Unterach am Attersee

Neubau Wohntraum mit erstklassiger Ausstatiung

Balkon Parkplatz

5 Zimmer
240 m2 Garten
90 m2 Wohnflache

1.234.567 €

www.immo-marketing.click



A

wonene) - \WWorauf es wirklich ankommt

2. Facts tell = Emotions sell

www.immo-marketing.click
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2. Facts tell = Emotions sell

- > " S\ I
$ln % S ’ :?a "j-‘ %
- & - =

Prasentiert euch und eure Immobilien emotional

www.immo-marketing.click
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3. Aus den Augen, aus dem Sinn

www.immo-marketing.click
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7 Kontakte Regel
1. Horen
o Lacon 1-2% Verkaufe beim ersten Kontakt
3. Sprechen 3-4% Verkaufe beim zweiten Kontakt
4. Interagieren 5-6% Verkaufe beim dritten Kontakt
5. . 10-12% Verkaufe beim vierten Kontakt
2, 75-80% der Verkaufe zwischen 5 und 12. Kontakt
7. Kaufen

www.immo-marketing.click
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Phasen der Customer Touchpoints
1. Aktivierung / Aufmerksamkeitsphase 1. A 1. Hook
2. Informationsbeschaffung i 2. Story
1. Information
2. Emotion 3%l 3. Offer
3. Aktion AN

www.immo-marketing.click
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1. Vor-Vormarkt = Besitzer, kiinftige Erben
2. Vormarkt = Informierende

3. Markt = aktiv Tatige

© seotify
Immobilien-Verkaufs- und Vertriebstraining mit Georg
Ortner

Nov. 2021 -
®  Der Immobilien Marketing Podcast | Wissen zur Vermarktung deiner Immobilie...

https.//www.immo-marketing.click/42

www.immo-marketing.click
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(1O VARKETING. Aus den Augen, aus dem Sinn

Retargeting

Newsletter & Remarketing

Social Media Fanbase

e Omni-Prasenz

www.immo-marketing.click



Website

* Inhalt

« Technik

« SEO

« DSGVO

« Lead Magneten

Portale

Titelbild
Kurzbeschreibung
Zahlen, Daten Fakten
Bilder

Videos

360°

Google

Google Suche
Google Places /
Maps

Google Ads /
Werbeanzeigen
Google AdSense
Google Bilder
Google Shopping

Social Media

Facebook

« Fanpage

« Profil

* Gruppen

* Produkte

« Organische Beitrage
« Ads

Instagram

« Profil

« Hashtags
« Beitrage

« Stories

* Reels

« IGTV

YouTube
LinkedIn
Xing
TikTok

Newsletter

» Betreff
 Pre-Header
e |nhalt

« _News"“ Newsletter
« Automatisierte Newsletter

Print

* QR Codes
« Augmented Reality
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Vorschau fur Webinar Part 2

Was sind die absoluten Basics,
die ihr benotigt,

um im Bereich Online-Marketing erfolgreich zu sein.

Webinar 2, am Mittwoch, 01.02.2022 - 10:00 Uhr



Katharina Hagg
4 Rezensionen

vor 7 Monaten

Dieser Kurs zahlt sich auf jeden Fall aus, die Inhalte sind parfekt abgestimmt fir wunderschine Fotos
von Immobilien. Noch dazu wird alles sehr genau, gut und einfach erklart. Ich bin sehr froh, den Kurs

gemacht zu haben, die Ergebnisse sprechen dafir /&

Stay Architekturfotografie
T Rezensionen - 3 Fotos

vor & Monaten
Alex bringt unser Berlinar Unternshmen auf den neusten Stand zum Thema Social Media. Wir haben ihn
ausgesucht, weil er selber Fotograf ist, daher unsere Arbeit kennt und weil er gin absoluter Guru im
Thema Marketing-Malnahmen ist. Es ist ein bisschen wie in der Schule: erst kammt der Unterricht,
dann die Hausaufgabe und zwischen durch wir alles kontrolliert - alles natiirlich mit positiver Bestarkung.
Wir sind mehr als begeistert und konnen ihn in allen Bersichen weiterempfehlen.

Ruth Riedl
1 Rezension

vor 2 Jahren
Herr Stadler Alex hat von Anfang an unser neues Apartment Haus begleitet.
Mit den Randerings von der Baustelle beginnend bis hin zu den schinen Fotos und das beeindruckends
Video hat alles super unkompliziert und sehr fachmé&nnisch nach unseren Vorstellungen entsprochen.
Wir sind super zufrieden und kénnen Herm Stadler sehr empfehlen. Preis - Leistung 1A, Wir werden
auch in Zukunft weiter mit Herrn Stadler zusammen arbeiten.
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85+ Immo-Marketing-Tools

Interessenten / Kunden besser verstehen,
« Bessere Grafiken fir deine Listings erstellen,

« Bessere Organisation flir SocialMedia,

O e
o L ahiv o)
S o

MMO-MARKETING

« Effizienz steigern,

I
* Abschlisse steigern, TOOLS & LINKS

* Reichwelte steigern,

https://alexstadler.at/immobilien-marketing-tools

www.immo-marketing.click
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Checklisten

NFO SHQO'\'\NG
LIE! 2 cotografiere”

am
J_

+ |-

https://alexstadler.at/immobilien-fotografie-checklisten

www.immo-marketing.click
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